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Nel corso del 1990 una sequenza di
precisazioni, in almeno tre
articoli, ha delineato la filosofia
della federazione riguardo l'uso del
tempo libero, il rapporto tra
agonismao e attivita' turistico-
amatoriale nonche' la stretta
correlazione tra pratica della canoa
e salvaguardia dell'ambiente.

La FICF, come tutti sanno 0
dovrebbero sapere, e' una
federazione nel senso etimologico
del termine. c¢ioe' un'associazione
di associazioni. comunque esse si
denominino: c¢lub. circoli. gruppi,
gocieta’', ece. e non secondo
l'accezione terminologica propria
del CONI (infatti. la FICF non
aderisce all'ente istituzionale
poiche' promotrice dello sport non
agonistico. di uno sport fatto per
egsere partecipato da tutti, anche
dal meno bravi con pari dignita').,
Le risorse pero'. 81 capisce, sono

limitate poiche provengono
esclusivamente dai consensi degla
associati. singoli o gruppi che
siano, Ovviamente, & chi opera
all'interno della struttura, i
risultata appalono soddisfacenti

in guanto e'in grado di rapportarli
ai mezzi a disposizione mentre e

prevedibile che ad altri, meno
addentrati, le manchevolezze
dell'attivita' federale risultino

meno giustificate.

Ad ogni buon conto ecco, in sintesi,
un'obiettiva descrizione della
situazione: PAGAIANDO, insieme al
Raduneo Federale Estivo € a gualche
altra grossa manifestazione che si

testata affiliata all’ @

richiama alla FICF. rappresenta il
massimo sioyzo promozionale espresso
dalla Federazione: tiratura 5000
copie, normalmente 4 pagine a due
colori: in gualche occasione ©6
pagine anche a 4 colori;
complessivamente nel 1890 sSONo
usciti 6 numeri a tiratura completa,

piu’ altri 5 ciclestilati a tiratura
parziale. lntatea, l'organo di
stampa federale, come 1 lettori
sanno. pPuo' anche essere messo a
dispogizione dei1 club atfiliati, per
la migliore riuscita delle loro
manifestazioni: 1 numeri monograrici
sono allestitil da parte degli stessi
organizzatori deil radunil € possono
essere duplicati in proprio e a

tiratura parziale o stampatli e &
tiratura completa. secondo le varie
esigenze: una certa flessibilita’
nella tiratura e' consentita

all'agenzia di 1nformazionl/cancos.
che PAGAIANDO e' divenuto nel corso
del 1990, e permette di raggiundgere,
all'occorrenza geparatamente per
regioni, giornalisti = organi di
stampa. circoli canosistici e non.,
punti di vendita di materiale
canoistico. canoisti gingoli,
pagantli e non,

Fer il 1991 1 traguardi sono i
gseguenti:

A) trovare un
assoclazlioni sportive.
culturali, esercizi
anche non canoistici. palestre,
piscine, Pro—loco, ecc. che si
impecgnino ad affiggere PAGAIANDO nei
loro locali: l'entita' ottimale di
"affissionisti" per stampare una
speciale edizione murale, c¢he rechi
glil appuntamenti in corso. va da un
munimo di 1000 ad un massimo di
2500. Nelle edizioni a tiratura
completa saranno resi noti la
denominazione sociale o commerciale

numero di club.
ricreative o
commerciali
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Numero prodotto in proprio



€ l'indirizzo completo delle sedi in
cui e' esposto PAGALANDO, anche

regione per regione. Lo scopo
e' gqguello di rendere piu' efficace
1'impegno promozionale e

gradualmente ridurre il numero dei
singoli destinatari non paganti: in
altri termini, si reputa abbia
effetti promozionali maggiori
l'invio gratuito di un numero da
affiggere in luogo freguentato anche
da non canoisti anziche' destinato
al singolo canoista che non abbia
sentito, magari. neanche il dovere
di farsi vivo per confermare,
almeno, s8e continua o no ad andare
in canoa.

B) e' stata gia' stipulata per il
1991 un'assicurazione che copre il
canoista durante tutti 1 week—end
tsabati e domeniche) ed 1 giorni
di festivita' infrasettimanale
dell'anno: inoltre -golo per i
lavoratori dipendenci-— la polizza
copre anche i giorni feriali
contenuti nel periodo di ferie,
purche' anticipatamente richieste al
datore di lavoro.

1l tutto e' compreso nel costo della
tessera che., fermo da gquasi 10 anni,
e' stato adeguato nel seguente modo:

¥ 6000 per l'iscritto ad un Gruppo.
Circolo © Club senza 1'invio di
PAGAIANDO ( ne verra' dnviata una
copia ogni 5 iscritti presso la sede
dell'associazione) :

x 12000 per l'iscritto ad un club
che desideri ricevere FPAGAIANDO
pregso 1l propriec indirizzo;

¥  20000. gquota di adesione per il
canoista non iscritto ad alcun club
e quota di affiliazione di un club.

Sul Prossimo numero saranno
riportati, con maggiore dovizia di
particolari, al termini della

polizza. precisando fin d'ora che
egsa decorre dalle ore 24 del giorno
in cui e' stato effettuato i |
versamento (a mezzo del c/c postale
39574207 Baradel Agostino Via
Ripalta 6/A ¢/o F,1.C.F. 20097 SAN
DONATO MILANEBE) e termina con
1'anno solare: pertanto e'
conveniente affrettarsi ad
effettuare l'iscrizione,

Le precipitazioni sembrano tornate
nella norma stagionale, condizione
indispensabile per formulare, fra
canoisti, 1 piu' fervidi auguri per
il 1991,

Francesco Bartolozzi
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Nella FI.C.F. spori
per futti; per dare il
meglio di se stessima
non anche per sele-
zionare pochi rele-
gando piu al ruocic di
spettatori.

Nella F.I.C.F. anche
turisma culturaie e
problematica am-
bientale.

Nella F.I.C.F.unuso
frugaie del tempo li-
bero che non predili-
ge l'evasione ma la
gualita della vita,
perche ha luogo ion-
tano dalie suggestio-
ni del consumismo.

NellaF.I.C.F. perché
non & degno assiste-
reindisparte alla rea-
lizzazione di un pro-
getto che riguarda
anche te.
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La redgarione di FPAGAIANDD chiede collabora—
zione nel teners aoolornata la szequente
"macoa" oella canpta tuFistico/amatoriales

¥ censimento dei club e dei comitati orga-—
nizzatori: ormal oraticamente uwltimakbo ma
in cantinuo divenire: soecialimente inte-
Fessanti ouslle inizizative che, pur sfug-
aeEndo alle classifticazioni farmall =d ail
Flconoscimentl . contribuiscono sionifica-
tivamente &l la promozions della canoa

¥ censimento delle manifestazioni classiche:
aual la che 51 sono date un numsro progres-
sivd, che 21 collocano. per tradizione.in
un dekerminato periodo dell”anno, che oren
dono 10 considerazaons 1o stesso tratto ol
Hilume, dr laoo o df mare; di esse interes-—
s34 sapere 10 oradg di ditficolta’ ed I chl
Lometrl el moamlmpativi.lndirlizzl

B onumert telsroniel o osnll organizzator!

LEIMCOr S0,

¥ reperimento degli "affissionisti" (vedas:

arftilcolo redazionale)

Al club md &1 corrFisbondenti vierne richiesto
sopractucto oy inviare per tempo (vedasi la
tapella dellie "padenze') le notizie relative
alle manifestazioni, Silang esse raduni,
mostre, contersnze, esiblzionl,. oroleziond.
Le fotizie riauardantl o o ragun: dovieanno con
tenerse 1 ssguents @lemnent: essenzialls

= data @ lugoo oella manifestazions:
oEnominarions del radunog

- mrado massimo di difficolta® da affrontare
10 Canoasy

canol sty

Faalanbl, poster,

rFelativ)

- numero dei chilometri del! percorsc:

= genominazions del club o nominativo di chi
organizzas

- n” teiefonico al ouale chiedere ulterior:
nformazionl ed eventualmente preannuncla-

Fe la partecinazlong

Tali dati venogono pubblicati gratuitamente a
chiungue organizzi manifestazioni di canoaj
witeriori spazi. per orogramml pilu’dettaglia
ti, vEnQono messl a disposizione a 4500 lire
oer Ccentimetra colonns colonng da & cm) oue
che' tratti=zi di anizaative pnon commerclali.
Le collaboraziom sono gratulte, gradite e
spllecitate: esse posEOno 8ssere rappresenta
s

= dallz formiturs deol:
partecipanti alle manitestazioni

(a1 auall verre' inviato FRAGBAIANDD per un
anhin & scoun nromotionale)

- dalla digponibilita’ ad attiooere. oltre a
locandine sco,

= dalla segnalazione o1 altrul gisponibilits

ndirizzy el

all atfissione

= dalla fornitura di dati, ancne inconpletl,
a manifestaziont "classiche".

La redazione contiga che tall strumenti

randana plu’ efticace 1l proprio imoedno pro

mozionale, rinorazia 1n anticipo e formula,

nslems aull avouri di puon Lavoro, 1opiw’
cordialyl salutl.

Le cadenze di PAGATANDO a tiratura completa

Data entro la quale far pervenire | Data delle notizie da pubblicare Data prevista di recapite  ai
le notizie in redazione (all'occor- destinatari

renza anche via fax)

10 gennaio oltre il 15 febbraio 10 febbraio

10 marzo oltre il 15 aprile 10 aprile’

10 maggio oltre il 15 giugno 10 gingno

10 luglio olure il 15 agosto 10 agosto

10 seuembre (1) oltre il 15 ottobre 10 ottobre

10 novembre (2) oltre il 15 dicembre 10 dicembre

." Ai club affiliati & offerta la possibilitd di dedicare un intero numero di PAGAIANDO ad una loro
manifestazione, E cid, sia per fruire della tariffa in abbonamento, notevolmente inferiore a quella oceorren-
te per "inoltro di un deplianta tariffa ordinaria; siz per dare maggiore spazio al programma ed agli eventuali
rsvolii turistico - culturali della localith ove la manifestazione ha luoge; sia eventualmente per annunciare
un ra‘auno deciso in tempi che non consentono pitl di fruire dell'uscita ordinaria; potra essere edizione -
clostilata o stampata, » seconda delle esigenze degli organizzatori.

Saranno, comunque, necessari preventivi aceordi con la redazione.




